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Marcelo Vitorino

> Consultor e professor de marketing politico
5 Mais de 20 anos de experiéncia em campanhas
5 Todos os pleitos em todas as regides do pais

Fui militante de juventude partidaria, gestor de

)

mobilizacao em campanhas tradicionais de rua, criador
de movimentos politicos e pioneiro no uso de
ferramentas digitais em campanhas politicas no Brasil
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pre-campanha



Chegar ao inicio do
processo eleitoralcom

chances reais
de vitoria







Nao é ser
reconhecido
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Nao é chamar a
atencao










Nem toda
acao contribui

positivamente para o
aumento das chances
reais de vitoria




A comunicacao
politica em tempos



A comunicacao politica na fase de preé-
campanha é melhor percebida quando
trabalha os elementos necessarios para
formagao de juizo de valor, de forma
indireta, sem mencionar pretensao
eleitoral, priorizando o relacionamento
pessoal, (...)



por meio de conteudos se
referem a assuntos presentes no
cotidiano dos publicos de
interesse, estimulando pessoas a
compartilhar da mesma visao de
mundo do pré-candidato.



Elementos da
comunicagao politica
em pre-campanha




Audiéncia



Narrativa

Composigao de
mensagens organizadas e
intencionais, que fixam
juizo de valor sobre o preé-
candidato, composta de
trajetoria, base ideologica,
alcance regional, pauta
setorial, principios morais



Tempo

Meses que faltam para o inicio do
processo eleitoral, que ja sao
divididos de acordocomo
cronograma do processo), e que
devem receber marcos de
atividade de pré-campanha de
forma regular e com
comunicagao orientada para
construgao de reputagao.



Audiéncia

Publicos de interesse, segmentados de
acordo com regiao, pautas principais,
atividade, situacao econémica/familiar,
base ideological/partidaria, religiosidade
e padroes morais, proximidade
(quente/frio); que serao impactados de
acordo com meios de comunicacao
preferenciais, com conteudos e atos
produzidos intencionalmente para
promover juizo de valor e mobilizagao



O eleitor precisa entrar
no

convencido que a pre-
candidatura o representa




Nao e sobre
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comunica






- Como definiro
produto da
pré-campanha



O que vocé deve saber
antes de comecgar uma
pré-campanha
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O que eu tenho



O encontro entre o que
O

com O que meu
“produto” oferece




Quer verum

de apresentagao
de produto?
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Coligagédo Essa é a solugdo - MDB/PHS


https://www.youtube.com/watch?v=bbssT14XUEA

O problema é que foi
feito no
de propaganda
eleitoralna TV
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Propaganda eleitoral serve
para lembrar as pessoas do
que elas ja deveriam saber




Oqueeéeo




que durante a pré-campanha tem
como conversao de venda, a fixacao
da mensagem, que € baseada em
elementos prioritariamente
emocionais, distribuidos pelos
meios de comunicagao



O produto é historia de vida

Como a pessoa pensa, quais as
prioridades, quais temas domina

Quais desafios venceu/perdeu, qual a
composigao familiar

Qual a composicao familiar, qual sua
rede de relacionamento



O produto é historia de vida

Seus aprendizados, suas origens

Sua ligacao com a cidade, sua orientagao
sexual

A base ideolodgica.



O eleitor vota
nele mesmo,

dhas.




Como tem que trabalhar e fazer outras
atividades, opta por candidatos que
mais se assemelham as suas
caracteristicas comportamentais, que
conhecem sua realidade, que mostram
empatia com os desafios,




que se comunicam e sao entendidos
com facilidade, que possuem bons
relacionamentos politicos e que
parecem se importar com o que
acontece com o "consumidor®.



Na politica, o
consumidor e atraido
pelo produto por
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para
justificar sua escolha




VVence a corrida eleitoral
quem conquista primeiro
O coracao e depoisa

\\ cabeca do eleitor



Do que e
composta uma
pré-candidatura




Do que é composta a pré-candidatura

Pré-candidato

Publicos de interesse
Meios de comunicacao
AL EREIGIE

Recursos de mobilizagao

Tipo de pleito

Situacao partidaria
Momento politico

Posigao politica

Arquétipo cultural regional
Agentes politicos

Tempo



Pre-
candidato




Quem &, o que pensa, o
que fez, como chegou
até o momento, quais
suas relagoes, seus
ideais, seus projetos,
éxitos, derrotas, perfil
ideoldgico



Publicos de
interesse




Publicos

Populagao Influenciadores

Midia Liderangas



Meios de
comunicagao







Linha
narrativa
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) Esperanga 2¢) Medo
Superacio 7 Legado
Oposi¢ao . Continuidade

2 Resgate “) Outros



Recursos de
mobilizagao




Militantes partidarios
Fas

Embaixadores
Politicos aliados

Amigos



Tipo de pleito




Arrancada
Reeleigao
Sucessao

Retirada



Situacgao
partidaria




Partido

Posi¢ao no partido

Eixo ideoldgico partidario
Possiveis coligagoes

Adversarios internos



Momento
politico




Sentimento

Revolta <. Comodismo
Renovagio \'% | Ruptura

Continuidade



Voto de protesto

“Pior que
ta nao fica"




Busca por seguran¢a em
tempos de inseguranga

= O GLOBO roinica fFIVL® @

Eleicoes 2020: Taxa de
reeleicao de prefeitos é a

maior em 12 anos

Protagonismo durante a pandemia e periodo para campanha mais curto
favoreceram os atuais mandatarios em busca da recondu¢ao do mandato

Pedro Capetti
16/11/2020 - 15:52 / Atualizado em 16/11/2020 - 22:27




Posicao
politica




Situagao
. Oposicao

Neutralidade




Arquetipo
cultural
regional




+ Trabalhador

Criativo
- Formal
- Religioso

Bairrista

Difuso
Lutador

Perdedor

! Vitimista



Agentes
politicos




Politicos influentes Adversarios
naregiao

Liderangas regionais Aliados
e setoriais

Veiculos de
Influenciadores comunicagao

de voto






Qual

O te
tenh&

para construir
esse trabalho?




Metodos de
levantamento




Entrevistaem
profundidade




A entrevista
deve mesclar
perguntasde 3




Objetivos politico-
eleitorais

Perfil ideologico

Questoes pessoais



E 0 que voceé faz
com tudo isso?







SWOT étocg”
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Forgas Fraquezas Oportunidade Ameacgas



Forcas

Oportunidade

&

Fraquezas
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Ameacgas



Padre
Marcelo Rossi

Prefeitura de Campinas



=Reputagao ilibada
=|doneidade Perfil religioso
»Cuida da propria saude
=Cantor

«Escritor

»Serviu exército
Comunica-se bem
=Presenca digital constituida

=Conhecido pela populagao
«Sofreu atentado

»Grupos catdlicos organizados
para apoiar candidaturas
«Eleitorado conservador em
pautas morais

=Regiao com boa densidade
demografica e urbana
=Militdncia organica Potencial
de arrecadagao

Forcas
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Oportunidade
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Fragquezas
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Ameacgas

*Ndo tem experiéncia na
administracao publica

*Ndo tem historico politico
*Nunca se envolveu em questoes
politicas

Mora em outra cidade

*Nlao conhece bem a regiao

*Nao possui banco de dados local

=Acusado de plagio

*Presenga grande de evangélicos e
outras denominagoes

«E reconhecido apenas por ser padre
=Nao tera apoio de grupos politicos
Templos nao podem ser utilizados
para reunioes politicas

»Seguidores de redes sociais sao
espalhados

=Pautas principais: desenvolvimento
econdmico e mobilidade urbana
«Enfrentara prefeito em reeleigao



*Reputacgaoilibada
=ldoneidade Perfil religioso
«Cuida da propria saude
=Cantor

=Escritor

=Serviu exercito
Comunica-se bem
Presenca digital constituida

Forgas



=Conhecido pela populagao
«Sofreu atentado

*Grupos catdlicos organizados para
apoiar candidaturas

«Eleitorado conservador em pautas
morais

Regiao com boa densidade
demografica e urbana

=Militancia organica

= Potencial de arrecadagao

Oportunidade



=Acusado de plagio

«Presenca grande de evangélicos e outras
denominacoes

«E reconhecido apenas por ser padre
:N3o tera apoio de grupos politicos
Templos nao podem ser utilizados para
reunioes politicas

»Seqguidores de redes sociais sao
espalhados

=Pautas principais: desenvolvimento
economico e mobilidade urbana
«Enfrentara prefeito em reeleicao
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Ameagas



Nldo tem experiéncia na
administracao publica

:Nldo tem historico politico
Nunca se envolveu em questoes
politicas

Mora em outra cidade

*Nlao conhece bem a regiao

*Nao possui banco de dados local
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Fraquezas



Principais desafios da pré-campanha

«\/encer a rejeigcao do campo progressista
«Ser a Unica candidatura com base religiosa
»Ter o discurso nao religioso, sem perder o
publico religioso

Mostrar conhecimento dos problemas e
solucoes da cidade

Demonstrar capacidade administrativa
sTransformar fas em militancia

«Construir reputacao para pautas principais



A composigao ideal
do conteudo politico




' Informacgao

- Entretenimento
ldeologia
Diregao

Propadsito



Boas fotos

Imagens que
comunicam
por si so










Foto Brunno Zotto



Foto Carlos Arhtur







Quem é o fulano

VVideos utilizando
personagens para
apresentaro
candidato






https://www.youtube.com/watch?v=ijQZpnT-KbQ

Carrossel biografico
Mostrar a trajetoria

do candidato de
forma mais
didatica




SOU PROFESSOR
HISTORIAE

ESTUDEI A VIDA TODA 2
NO ENSINO PUBLICO =









Q GIF Bio

Com caracteristicas
pessoais / inusitadas







Video com
familiares

Contando
historias que
geram empatia
e identificacao





https://www.youtube.com/watch?v=agaWcLaLzIE

Resgate de
' conteudo

Acervo
pessoal e até

de campanhas
anteriores







Fulano
Responde

Candidato
respondendo a
perguntas mais
pessoais





https://www.youtube.com/watch?v=IWe1iyl9rUA

Historias
Narragao de historias
pessoais importantes,

citando personagens
locais






https://www.instagram.com/reel/CvUijcVgQud/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Minha historia

I Video do personagem
narrando sua historia
com cobertura de
imagens ilustrativas




Clique aqui para assistir


https://www.youtube.com/watch?v=jiv58zS4OXo

Entrevistas

l Participacao em
podcasts e/ou
entrevistas






https://www.youtube.com/watch?v=JWKMEFFzgnc
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Reacts

Videos do candidato
reagindo a fotos e
tweets, por exemplo



Clique aqui para assistir


https://www.youtube.com/watch?v=5KP_Ibr-g5U







Antes e depois

Reforcgo visual das
entregas em caso de
politicos ja eleitos
anteriormente



MERCADO

Clique aqui para assistir


https://www.facebook.com/watch/?v=1142586206125692&_rdc=1&_rdr

* Depoimentos

= Populacao
impactada,
historias




i
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Clique aqui para assistir


https://www.youtube.com/watch?v=0ZHFs-6oBuY
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Resumo de
eventos e agendas

Menos jornalistico,
mais publicitario





https://www.instagram.com/reel/CrPGvbgLaJN/

Frases

Marcacao de
posicionamentos






Fotos e historias
de momentos
importantes da
narrativa



Q celmarcosrocha @
Rio De Janeiro, Brazil

Qv N

Curtido por josecleischereder e outras pessoas

celmarcosrocha — Sim, eu mudei muito... kkkkk! Mas
esse tal de #TBT € uma forma muito interessante de
nos fazer lembrar momentos da nossa vida que valem
a pena serem recordados.

— Quando passei no concurso da Policia Militar de
Rondénia em 1990 e, com menos de 25 anos, tive que
deixar minha cidade natal no RJ para dar inicio a um
novo ciclo na minha vida, eu nao fazia ideia do que me

-t v e tdon b -

?6 celmarcosrocha e luanarochaoficialro

Rondonia

‘% Curtido por prof.nataliamendonca e outras
pessoas

celmarcosrocha Vou aproveitar o dia de hoje pra
contar uma historia que poucos sabem mas que teve
um significado enorme na minha historia com a
@luanarochaoficialro.

Quando comegamos a namorar nos encontramos para
um almogo. Conversa vai, conversa vem, comemos
bem e chegou a hora de ir embora.

Eu, cheio de questao, fiz 0 que qualquer homem faria.
Me aproximei do caixa para pagar a conta. Nisso, ela
olhou pra mim e disse: “Nao, nao! Vamos dividir a
conta!"

Achei estranho e firmei posicao: "Nao, eu vou pagar."



Candidato
responde

Conteudos
baseados nas
dores locais





https://www.instagram.com/reel/CduBgxVMi0w/

Trend

Conteudos em
alta com contexto






https://www.instagram.com/reel/CgTCusqMdf1/

Microinfluenciadores
e liderancas

i > | l Videos de apoio

G|





https://www.youtube.com/watch?v=84aGExsSX0c

Intervencgoes

Acoes fisicas que
gerem conteudo
para o digital




Luz
N A
FITA



https://www.instagram.com/reel/Ce3rBGbAq4z/?igshid=NjFhOGMzYTE3ZQ%3D%3D

OBRIGADO!




