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Objetivo da  
pré-campanha



de vitória

Chegar ao início do  
processo eleitoral com

chances reais



Não é  
aumentar  
seguidores



Não é ser 
reconhecido 
fora das pautas 
de interesse



Não é chamar a 
atenção sem 
contexto



Não é forçar 
conexões
com eleitores



Não é 
bombar na 
internet



Nem toda 
ação contribui 
positivamente para o 
aumento das chances
reais de vitória



A comunicação 
política em tempos 
de pré-campanha



A comunicação política na fase de pré-
campanha é melhor percebida quando 
trabalha os elementos necessários para 
formação de juízo de valor, de forma 
indireta, sem mencionar pretensão 
eleitoral, priorizando o relacionamento 
pessoal, (...)



por meio de conteúdos se 
referem a assuntos presentes no 
cotidiano dos públicos de 
interesse, estimulando pessoas a 
compartilhar da mesma visão de 
mundo do pré-candidato.



Elementos da 
comunicação política 
em pré-campanha



Narrativa Tempo Audiência



Narrativa

Composição de 
mensagens organizadas e 
intencionais, que fixam 
juízo de valor sobre o pré-
candidato, composta de 
trajetória, base ideológica, 
alcance regional, pauta 
setorial, princípios morais



Tempo

Meses que faltam para o início do 
processo eleitoral, que já são 
divididos de acordo com o 
cronograma do processo), e que 
devem receber marcos de 
atividade de pré-campanha de 
forma regular e com 
comunicação orientada para 
construção de reputação.



Públicos de interesse, segmentados de 
acordo com região, pautas principais, 
atividade, situação econômica/familiar, 
base ideológica/partidária, religiosidade 
e padrões morais, proximidade 
(quente/frio); que serão impactados de 
acordo com meios de comunicação 
preferenciais, com conteúdos e atos 
produzidos intencionalmente para 
promover juízo de valor e mobilização

Audiência



O eleitor precisa entrar 
no processo eleitoral 
convencido que a pré-
candidatura o representa



Não é sobre 
ser visto





Não é sobre ser visto



Todo ato
comunica
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Como definir o 
produto da 

pré-campanha



O que você deve saber 
antes de começar uma 
pré-campanha





O que eu tenho
para vender



O encontro entre o que 
o público quer comprar
com o que meu 
“produto” oferece



Quer ver um 
bom exemplo 
de apresentação 
de produto?



https://www.youtube.com/watch?v=bbssT14XUEA


O problema é que foi 
feito no primeiro dia 
de propaganda 
eleitoral na TV



Propaganda eleitoral serve 
para lembrar as pessoas do 
que elas já deveriam saber

Trabalho de pré-campanha



O que é o 
"produto"?



O pré-candidato é um "produto",
que durante a pré-campanha tem 
como conversão de venda, a fixação 
da mensagem, que é baseada em 
elementos prioritariamente 
emocionais, distribuídos pelos 
meios de comunicação



O produto é história de vida

• Como a pessoa pensa, quais as 
prioridades, quais temas domina

• Quais desafios venceu/perdeu, qual a 
composição familiar

• Qual a composição familiar, qual sua 
rede de relacionamento



O produto é história de vida

• Seus aprendizados, suas origens

• Sua ligação com a cidade, sua orientação 
sexual

• A base ideológica.



O eleitor vota 
nele mesmo, 
mas...



Como tem que trabalhar e fazer outras 
atividades, opta por candidatos que 
mais se assemelham às suas 
características comportamentais, que 
conhecem sua realidade, que mostram 
empatia com os desafios, 



que se comunicam e são entendidos 
com facilidade, que possuem bons 
relacionamentos políticos e que 
parecem se importar com o que 
acontece com o "consumidor".



Na política, o 
consumidor é atraído 
pelo produto por 
questões emocionais 



e usa as questões 
racionais para 
justificar sua escolha



Vence a corrida eleitoral 
quem conquista primeiro 
o coração e depois a 
cabeça do eleitor



Do que é 
composta uma 
pré-candidatura



Do que é composta a pré-candidatura

•Pré-candidato 

•Públicos de interesse

•Meios de comunicação

•Linha narrativa

•Recursos de mobilização

•Tipo de pleito

•Situação partidária

•Momento político

•Posição política

•Arquétipo cultural regional

•Agentes políticos

•Tempo



Pré-
candidato



Pré-candidato 
Quem é, o que pensa, o 
que fez, como chegou 
até o momento, quais 
suas relações, seus 
ideais, seus projetos, 
êxitos, derrotas, perfil 
ideológico



Públicos de 
interesse



Públicos

População Influenciadores

Mídia Lideranças



Meios de 
comunicação



Offline On-line



Linha 
narrativa



Linha narrativa

Esperança

Superação

Oposição

Resgate

Medo

Legado

Continuidade

Outros



Recursos de 
mobilização



Militantes partidários
Fãs
Embaixadores
Políticos aliados
Amigos



Tipo de pleito



Arrancada

Reeleição

Sucessão

Retirada



Situação 
partidária



Partido
Posição no partido
Eixo ideológico partidário
Possíveis coligações
Adversários internos



Momento 
político



Sentimento
Revolta

Renovação

Continuidade

Comodismo

Ruptura



“Pior que
tá não fica"

Voto de protesto



Busca por segurança em 
tempos de insegurança



Posição 
política



Situação

Neutralidade

Oposição



Arquétipo 
cultural 
regional



Arquétipo cultural regional

Trabalhador
Criativo
Formal
Religioso
Bairrista

Difuso 
Lutador 
Perdedor 
Vitimista



Agentes 
políticos



Políticos influentes 
na região

Lideranças regionais
e setoriais

Influenciadores
de voto

Adversários

Aliados

Veículos de 
comunicação

Agente políticos



Tempo



Qual o tempo 
tenho disponível 
para construir 
esse trabalho?



Métodos de 
levantamento



Entrevista em 
profundidade



A entrevista 
deve mesclar 
perguntas de 3 
principais temas



Objetivos político-
eleitorais

Questões pessoais

Perfil ideológico



E o que você faz 
com tudo isso?



Você faz 
uma SWOT



SWOT é foco



S W O T
Forças Fraquezas Oportunidade Ameaças



Fraquezas

Ameaças

Forças

Oportunidade



Padre
Marcelo Rossi
Prefeitura de Campinas



Fraquezas

Ameaças

Forças

Oportunidade

•Reputação ilibada
•Idoneidade Perfil religioso
•Cuida da própria saúde
•Cantor
•Escritor
•Serviu exército
•Comunica-se bem
•Presença digital constituída

•Conhecido pela população
•Sofreu atentado
•Grupos católicos organizados 
para apoiar candidaturas
•Eleitorado conservador em 
pautas morais
•Região com boa densidade 
demográfica e urbana
•Militância orgânica Potencial
de arrecadação

•Acusado de plágio
•Presença grande de evangélicos e 
outras denominações
•É reconhecido apenas por ser padre
•Não terá apoio de grupos políticos
•Templos não podem ser utilizados 
para reuniões políticas
•Seguidores de redes sociais são 
espalhados
•Pautas principais: desenvolvimento 
econômico e mobilidade urbana
•Enfrentará prefeito em reeleição

•Não tem experiência na 
administração pública
•Não tem histórico político
•Nunca se envolveu em questões 
políticas
•Mora em outra cidade
•Não conhece bem a região
•Não possui banco de dados local



Forças

•Reputação ilibada
•Idoneidade Perfil religioso
•Cuida da própria saúde
•Cantor
•Escritor
•Serviu exército
•Comunica-se bem
•Presença digital constituída



Oportunidade

•Conhecido pela população
•Sofreu atentado
•Grupos católicos organizados para 
apoiar candidaturas
•Eleitorado conservador em pautas 
morais
•Região com boa densidade 
demográfica e urbana
•Militância orgânica
• Potencial de arrecadação



•Acusado de plágio
•Presença grande de evangélicos e outras 
denominações
•É reconhecido apenas por ser padre
•Não terá apoio de grupos políticos
•Templos não podem ser utilizados para 
reuniões políticas
•Seguidores de redes sociais são 
espalhados
•Pautas principais: desenvolvimento 
econômico e mobilidade urbana
•Enfrentará prefeito em reeleição

Ameaças



•Não tem experiência na 
administração pública
•Não tem histórico político
•Nunca se envolveu em questões 
políticas
•Mora em outra cidade
•Não conhece bem a região
•Não possui banco de dados local

Fraquezas



Principais desafios da pré-campanha

•Vencer a rejeição do campo progressista
•Ser a única candidatura com base religiosa
•Ter o discurso não religioso, sem perder o 
público religioso
•Mostrar conhecimento dos problemas e 
soluções da cidade
•Demonstrar capacidade administrativa
•Transformar fãs em militância
•Construir reputação para pautas principais



A composição ideal 
do conteúdo político



Informação

Direção

Entretenimento
Ideologia

Propósito



Imagens que 
comunicam 
por si só

Boas fotos













Vídeos utilizando 
personagens para 
apresentar o 
candidato

Quem é o fulano



v

Clique aqui para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=ijQZpnT-KbQ


Mostrar a trajetória 
do candidato de 
forma mais 
didática

Carrossel biográfico









Com características 
pessoais / inusitadas

GIF Bio





Contando 
histórias que 
geram empatia 
e identificação

Vídeo com 
familiares



v

Clique aqui para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=agaWcLaLzIE


Acervo 
pessoal e até  
de campanhas 
anteriores

Resgate de 
conteúdo





Candidato 
respondendo à 
perguntas mais 
pessoais

Fulano 
Responde



v

Clique aqui para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=IWe1iyl9rUA


Narração de histórias 
pessoais importantes, 
citando personagens 
locais

Histórias



v

Clique aqui para assistir

https://www.instagram.com/reel/CvUijcVgQud/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D


Vídeo do personagem 
narrando sua história 
com cobertura de 
imagens ilustrativas

Minha história



v

Clique aqui para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=jiv58zS4OXo


Participação em 
podcasts e/ou 
entrevistas

Entrevistas



v

Clique aqui para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=JWKMEFFzgnc


Vídeos do candidato 
reagindo à fotos e 
tweets, por exemplo

Reacts



v

Clique aqui para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=5KP_Ibr-g5U


Caso o político já for 
experimentado em 
cargos públicos, 
resgatar seus feitos

Resgate
de entregas





Reforço visual das 
entregas em caso de 
políticos já eleitos 
anteriormente

Antes e depois



v

Clique aqui para assistir

https://www.facebook.com/watch/?v=1142586206125692&_rdc=1&_rdr


População 
impactada, 
histórias 

Depoimentos



v

Clique aqui para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=0ZHFs-6oBuY


Menos jornalístico, 
mais publicitário

Resumo de 
eventos e agendas



v

Clique aqui para assistir

https://www.instagram.com/reel/CrPGvbgLaJN/


Marcação de 
posicionamentos

Frases





Fotos e histórias 
de momentos 
importantes da 
narrativa 

TBTs





Conteúdos 
baseados nas 
dores locais

Candidato 
responde



v

Clique aqui para assistir

https://www.instagram.com/reel/CduBgxVMi0w/


Conteúdos em 
alta com contexto

Trend



v

Clique aqui para assistir

https://www.instagram.com/reel/CgTCusqMdf1/


Microinfluenciadores 
e lideranças

Vídeos de apoio



v

Clique aqui para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=84aGExsSX0c


Ações físicas que 
gerem conteúdo 
para o digital

Intervenções



v

Clique aqui para assistir

https://www.instagram.com/reel/Ce3rBGbAq4z/?igshid=NjFhOGMzYTE3ZQ%3D%3D


OBRIGADO!


